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Интро

1. С 1 сентября 2023 года нужно маркировать всю интернет-рекламу — и 

даже саморекламу — направленную на потребителей в России.

2. Поправки регламентируются законом № 347-ФЗ о поправках в 

Федеральный закон «О рекламе».

3. Вопросы контроля за соблюдением требований к рекламе в интернете 

разделены между ФАС России и Роскомнадзором.



Сложности



Функции нового закона

1. Выступит гарантом между рекламодателем и рекламораспространителем.

2. Позволит пользователям четко разграничивать рекламу и 

информационные материалы.

3. Позволит Федеральной антимонопольной службе оперативно реагировать 

на неправомерную рекламу.

4. Позволит Федеральной налоговой службе — обеспечивать справедливое 

налогообложение.



Минусы

1.Дополнительные задачи для страховой индустрии

2.Усложнился рекламный процесс 

3.Плохо сказывается на виральном распространении.



Плюсы

1.Рынок становится более прозрачным

2.Профилактика конфликтов и разногласий

3.Удаление с рынка случайных игроков.
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Важные аспекты Нового Закона

1. Нет запретительной и разрешительной функции

2. Не зависит от платного / бесплатного характера размещения



Важные аспекты Нового Закона

1. Нет запретительной и разрешительной функции

2. Не зависит от платного / бесплатного характера размещения

3. Не влечет за собой налоговых обязательств



Важные аспекты Нового Закона

1. Нет запретительной и разрешительной функции

2. Не зависит от платного / бесплатного характера размещения

3. Не влечет за собой налоговых обязательств

4. Не зависит от индустрии



Важные аспекты Нового Закона

1. Нет запретительной и разрешительной функции

2. Не зависит от платного / бесплатного характера размещения

3. Не влечет за собой налоговых обязательств

4. Не зависит от индустрии

5. Практически, не зависит от носителя (за рядом исключений)



Важные аспекты Нового Закона

1. Нет запретительной и разрешительной функции

2. Не зависит от платного / бесплатного характера размещения

3. Не влечет за собой налоговых обязательств

4. Не зависит от индустрии

5. Практически, не зависит от носителя (за рядом исключений)

6. Обязательно и для запрещенных социальных сетей.



Определение рекламы согласно Закону

Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с 

использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и 

направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, 

формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.



Что является и что не является 
рекламой с точки зрения закона



Что является рекламой?

1. Контекстная реклама

2. Таргетированная реклама

3. Медийная реклама

4. Telegram Ads

5. Реклама у блогеров и в сообществах

6. Голосовое упоминание или упоминание в прямом эфире

7. SEO-статьи и арендные ссылки

8. Размещение акцентированной информации о продукте на чужих 
площадках

9. Выделение информации о конкретном продукте на собственных 
площадках.



Реклама



Не реклама



Выделение информации

1. Всплывающий баннер

2. Сквозной баннер на всех (или большинстве) страницах сайта

3. Акция с ограниченным сроком действия, выделенная среди остальных 

материалов сайта

4. Закрепленный пост.



Реклама: чужой продукт в социальных 
сетях
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Нативное размещение не является 
рекламой, если:

1.По теме блога

2.В стилистике блога

3.Органично встроена в сторителлинг

4.Без призыва купить, ссылки на страницу покупки и промо-кода

5.Личное мнение

6.Обзор одного или нескольких однородных товаров



Из чего состоит маркировка?

1.Подпись на рекламном носителе в формате: Реклама + ERID. 

Устанавливается в любом месте текста, поверх или под баннером
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Из чего состоит маркировка?

1.Подпись на рекламном носителе в формате: Реклама + ERID. 

Устанавливается в любом месте текста, поверх или под баннером

2.Регистрация рекламного креатива в ОРД

3.Получение токена (ERID) в ОРД

4.Загрузка договора и акта в интерфейс ОРД

5.Предоставление статистики показов рекламы в ОРД по итогам рекламы.
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Маркировка рекламы



Маркировка рекламы



Маркировка рекламы



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу

3.Подкасты с рекламной интеграцией - маркировка в описании подкаста



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу

3.Подкасты с рекламной интеграцией - маркировка в описании подкаста

4.«Кружки» в Telegram - маркировка в следующем сообщении или в ответе 
на «кружок»



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу

3.Подкасты с рекламной интеграцией - маркировка в описании подкаста

4.«Кружки» в Telegram - маркировка в следующем сообщении или в ответе 
на «кружок»

5.Аудиореклама - в интерфейсе плеера или в самом аудио



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу

3.Подкасты с рекламной интеграцией - маркировка в описании подкаста

4.«Кружки» в Telegram - маркировка в следующем сообщении или в ответе 
на «кружок»

5.Аудиореклама - в интерфейсе плеера или в самом аудио

6.Stories - поверх ролика в начале видео или поверх фото



Маркировка в особых случаях

1.Видеозапись прямого эфира с рекламной интеграцией - маркировка поверх 
видео или в описании

2.Прямой эфир с рекламной интеграцией без видеозаписи - записать, 
вырезать фрагмент с рекламой и зарегистрировать как рекламу

3.Подкасты с рекламной интеграцией - маркировка в описании подкаста

4.«Кружки» в Telegram - маркировка в следующем сообщении или в ответе 
на «кружок»

5.Аудиореклама - в интерфейсе плеера или в самом аудио

6.Stories - поверх ролика в начале видео или поверх фото

7.Закрепленные посты с информацией о продукте и призывами его купить.





Участники процесса

1.Рекламодатель

2.Исполнитель / Рекламное агентство

3.Рекламная система

4.Издатель

5.Оператор Рекламных Данных (ОРД)

6.Единый Реестр Интернет-Рекламы (ЕРИР)



Базовые данные для передачи

• Для юридических лиц и ИП (резиденты РФ): ИНН, тип организации, номер 

телефона.

• Для юридических лиц и ИП (нерезиденты РФ): ИНН и тип организации, ОПФ 

и полное наименование, номер телефона, номер электронного средства 

платежа, регистрационный номер либо его аналог, номер 

налогоплательщика либо его аналог в стране регистрации, код страны 

регистрации юрлица в соответствии с ОКСМ.

• Для физлиц: ИНН или номер телефона, вид деятельности по ОКВЭД.



Функции ОРД

• Собирать информацию об актах и договорах, контрагентах и агентах, 

рекламных креативах и статистике их показов с точностью до площадок, 

проверять ее и направлять в ЕРИР;

• Предоставлять участникам рынка сервис и API для ручного и 

автоматизированного внесения данных;

• Присваивать токены (ID, уникальные буквенно-цифровые коды для 

отслеживания) каждому рекламному креативу;

• Хранить креативы в течение года. 



Список актуальных ОРД

1. ОРД VK

2. ОРД от SberAds

3. МедиаСкаут от МТС

4. Ozon ОРД

5. ОРД-А от AmberData

6. Первый ОРД от Билайн

7. ОРД Яндекса
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VK ОРД. Маркировка Истории



VK ОРД. Маркировка поста
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VK ОРД: Создание креатива



ОКВЭДы для страховой индустрии
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VK ОРД
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VK ОРД: Создание акта



VK ОРД

1.Заполняем информацию о себе

2.Добавляем контрагентов

3.Создаем площадку

4.Создаем договор

5.Добавляем креатив

6.Создаем акт

7.Добавляем статистику (для саморекламы)
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VK ОРД - Самореклама



Где брать данные по показам/кликам

• Статистика сайта: показ = просмотры страницы с рекламой (не 

посетители). Если баннер сквозной - суммарное количество просмотров 

сайта за период

• Статистика по показам контента в аккаунте социальной сети: показы = 

охват

• Данные от рекламодателя: количество показов/кликов 

• Статистика по показам видеоплатформы: показы = количество 

просмотров 

• Количество посетителей на прямом эфире: показы = количество 

посетителей. Если есть запись то + количество просмотров записи
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Штрафы

Часть 4 статьи 38 ФЗ "О рекламе" предусматривает, что нарушение 

рекламодателями, рекламопроизводителями, рекламораспространителями 

законодательства РФ о рекламе влечет за собой ответственность, 

предусмотренную частью 1 статьей 14.3 КоАП РФ:

• штраф на граждан в размере от 2000 до 2500 рублей;

• на должностных лиц - от 4000 до 20 000 рублей;

• на юридических лиц - от 100 000 до 500 000 рублей.



За что могут быть наложены штрафы?

• Непредоставление документации в указанные сроки (до 30 дней после 
окончания кампании);

• Неверные данные об ИНН;

• Несоответствие реальных и указаных показателей (если реальные 
показатели больше);

• Реклама без маркировки «реклама»;

• Незарегистрированная реклама.



Налоги

ФНС может не признать соответствующие расходы без корректного учета 

всей рекламы в ЕРИР, с соответствующими доначислениями, пенями и 

штрафами.



Алгоритм работы

1. Выбрать ОРД

2. Заполнить юридическую информацию

3. Заполнить все поля: контрагенты, площадка, договор, креатив

4. Подтвердить согласие на передачу информации в ЕРИР в рекламных 
системах

5. Выбрать ответственного за подачу в ОРД

6. В течение 30 дней после запуска загружать в специальную форму 
документы

7. В течение 30 дней после запуска загружать статистику

8. Сверять поданную информацию и фактическую



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?



Является ли рекламой?





Спасибо за внимание!


